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Kävijätutkimushanke 

2022-2024
❖ Viestit teräviksi ja maailmalle: Suomen maailmanperintökohteiden 

esittely, kestävän kulttuurimatkailun toteutus ja mittaus 2022–

2024 –hanke

❖ Opetus- ja kulttuuriministeriön erityisavustus kulttuurimatkailun 

kehittämishankkeisiin

❖ Yhteismitallinen ja vertailtava kävijätieto kaikista seitsemästä 

maailmanperintökohteesta

❖ Toteutetaan toistamiseen, edellinen 2017-2019

❖ Yhteistyössä Metsähallituksen Luontopalveluiden kanssa

❖ Hyödynnetään Metsähallituksen ASTA-kävijätutkimusjärjestelmä 

(tallennus, analysointi, raportointi)

https://www.maailmanperinto.fi/kavijatutkimushanke-2017-2019/


Struven ketju on jättimäinen mittanauha, jonka avulla 

varmistettiin maapallon muoto ja koko 1800-luvulla.

Struven ketju, kuva Maanmittauslaitos



Struven ketjun 

kävijätutkimus 2022
❖ Struven ketjun kävijätutkimus toteutettiin mittausketjun kolmella 

pisteellä – Oravivuori, Aavasaksa, Alatornion kirkko 10.5.-15.9.2022

❖ Kokonaistavoiteotanta 300 havaintoa, toteutunut otos 725 havaintoa 
*vähäisen määrän takia nämä havainnot eivät ole mukana tuloksissa

2022 Oravi-

vuori

Alatornion 

kirkko

Aava-

saksa

Oravi-

vuori

Alatornion 

kirkko

Aava-

saksa

TAVOITEOTANTA TOTEUTUNUT OTOS

Toukokuu 70

Kesäkuu 8 8 8 113 86

Heinäkuu 60 60 60 223 6 101

Elokuu 32 32 32 64 4 58

Yhteensä 100 100 100 470 10* 245

Poistetut 24 30

Kohteet 

yhteensä

300 725



Struven ketjun 

kävijätutkimus 2022
❖ Satunnaisotanta, havainnot kerättiin tasaisesti eri viikonpäiviltä ja 

kellonajoilta, satunnaisesti kävijöiden keskuudesta

❖ Yli 15-vuotiaat kohteen kävijät

❖ Ei maailmanperintöalueella asuvat tai työskentelevät

❖ Lomakkeen henkilökohtainen täyttö ja koskien vain senkertaista 

käyntiä

❖ Aineistonkeruuhenkilökunta Maanmittauslaitos, Tornion kaupunki

❖Oravivuoren ja Aavasaksan pisteiden havainnot kerättiin noin 30 % 

aktiivisesti ja 70 % passiivisesti



Struven ketjun 

kävijätutkimus 2022
❖ Lomakkeet suomeksi ja englanniksi:

Oravivuori 88 % suomeksi, 12 % englanniksi

Aavasaksa 81 % suomeksi, 19 % englanniksi

Alatornion kirkko 60 % suomeksi, 40 % englanniksi

❖ Lomakkeen yhteydessä kohteen ja sen lähialueen kartta:

Oravivuoren lähialue Jyväskylä

Aavasaksan lähialue Ylitornio

Alatornion lähialue Tornio



Oravivuori tärkeä virkistyspaikka sen kävijöille

Struven ketju Oravivuori, kuva Maanmittauslaitos



Kävijärakenne

❖ 54 % naisia, 45 % miehiä, 25-34-vuotiaat

❖ Naiset korostuivat 25-34-vuotiaissa, miehet 35-44-vuotiaissa ja 55-

64-vuotiaissa

❖ 37 % ylempi korkeakoulu- tai yliopistotutkinto, 23 % alempi 

korkeakoulu- tai yliopistotutkinto

❖ Eniten kotimaisia matkailijoita Jyväskylästä 31 %, Helsingistä 9 %, 

Muuramesta 6 %, Espoosta 5 %

❖ Kotimaiset matkailijat 60 %

❖ Ulkomaalaiset matkailijat 12 % (Saksa, UK, Sveitsi)

❖ Paikalliset asukkaat (Jyväskylä) 26 %



Käynti kohteessa

❖ Seurue 2-5 hlö 83 %

❖ Oma perhe 78 %, ystävät 18 %



Käynti kohteessa
❖ Luonto ja kulttuuriperintö tärkeimpiä aktiviteettejä

❖ Ensikertaa kohteessa 71 %, käynyt aikaisemmin 29 %

❖ Päiväkävijät (25 %) viipyivät kohteessa ja sen lähialueella 

keskimäärin 3 tuntia, majoittuneet (75 %) viipyivät keskimäärin 4,7 

vuorokautta matkallaan

❖ Kohteessa kävijät viettivät noin tunnin

❖ Majoitusmuotoina hotelli, oma mökki, sukulaiset ja ystävät



Käynti muilla Struven

ketjun pisteillä



Saapuminen kohteeseen

❖ Henkilöauto 87 %



Paikallistaloudelliset vaikutukset

❖ Minimitulovaikutus 10 848 € ja minimityöllisyysvaikutus 0 htv



Terveys- ja hyvinvointivaikutukset

❖ Vierailu vaikutti etenkin fyysiseen hyvinvointiin



Oravivuoren kävijät ovat tyytyväisiä kohteen 

palveluihin

Struven ketju Oravivuori, kuva Ulla Mikkanen



Motiivit vierailla kohteessa

❖ Kulttuuriperintö ei ollut kävijöiden päämotiivi vierailla Struven ketjun 

pisteellä Oravivuorella

❖ Luonto ja yhdessäolo oman seurueen kanssa olivat tärkeimmät 

motiivit vierailulle



Odotusten täyttyminen

❖ Kävijöiden ennakko-odotukset täyttyivät etenkin luonnonympäristön 

suhteen



Käyntiä häirinneet tekijät

❖ Maaston kuluneisuus häiritsi kävijöitä jonkin verran



Kävijätyytyväisyys

Yleinen siisteys

Kohteen opastetaulut

Esitteet ja opaskirjat

Yleinen turvallisuus

Kohteen verkkosivut

Kohteen sosiaalinen media

Eritystarpeiden huomioonottaminen

Pysäköintipaikat

Jätehuollon toteutus ja ohjaus

❖ Kohteen yleinen siisteys, opastetaulut ja esitteet saivat kävijöiltä 

parhaimmat arvostelut kohteen palveluista



Kävijätyytyväisyys

❖ Oravivuoren pisteen aluekohtainen ja valtakunnallinen 

kävijätyytyväisyysindeksi asettuivat molemmat arvosanaan 

4,39 (asteikolla 1–5)



Oravivuoren kävijöillä on vahva 

maailmanperintötietous

Struven ketju, kuva Maanmittauslaitos



Maailmanperintötietous
❖ Oravivuoren kävijöistä 71 % tiesi ennen käyntiään kohteen olevan 

maailmanperintökohde

❖ 64 % ilmoitti tietävänsä syyn, miksi Struven ketju on 

maailmanperintökohde

❖ Tiedon he olivat saaneet internetistä, opasteista tai esitteistä, 

perheeltä tai ystäviltä ja yleistiedon kautta
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Kuinka suuri merkitys matkakohdevalintaa tehdessäsi on 

ollut sillä, että Struven ketjun Oravivuoren piste on 

maailmanperintökohde? (asteikolla 1-5, %) n=345



Vapaamuotoinen palaute

❖ Kehitysehdotukset: käymälän puutte, epäselvät tieopasteet

kohteeseen, puut peittävät maisemaa näkötornilla, lisää tietoa 

kohteesta ylhäällä näkötornissa

❖ Kehut: paikan erityinen luonne, mahdollisuus luonnon läheisyyteen

❖ Muut: kyselylomake liian pitkä, mobiilivaihtoehto kyselylle



Aavasaksan piste on yksi kävijöiden matkakohteista 

pohjoisessa 
Struven ketju Aavasaksa, kuva Sirkka Image



Kävijärakenne

❖ 56 % naisia, 44 % miehiä, 35-44-vuotiaat

❖ Naiset korostuivat 25-34-vuotiaissa, miehet yli 65-vuotiaissa

❖ 39 % ylempi korkeakoulu- tai yliopistotutkinto, 31 % alempi 

korkeakoulu- tai yliopistotutkinto

❖ Eniten kotimaisia matkailijoita Oulusta 8 %, Helsingistä 6 %, 

Rovaniemeltä 6 %, Tampereelta 6 %

❖ Kotimaiset matkailijat 80 %

❖ Ulkomaalaiset matkailijat 18 % (Ruotsi, Saksa)

❖ Paikalliset asukkaat (Ylitornio) 2 %



Käynti kohteessa

❖ Seurue 2-5 hlö 84 %

❖ Oma perhe 80 %, ystävät 16 %



Käynti kohteessa
❖ Luonto ja kulttuuriperintö tärkeimpiä aktiviteettejä

❖ Ensikertaa kohteessa 73 %, käynyt aikaisemmin 27 %

❖ Päiväkävijät (56 %) viipyivät kohteessa ja sen lähialueella 

keskimäärin 2,6 tuntia, majoittuneet (44 %) viipyivät keskimäärin 2,4 

vuorokautta matkallaan

❖ Kohteessa kävijät viettivät 1,3 tuntia

❖ Majoitusmuotoina asuntoauto, sukulaiset ja ystävät ja vuokramökki



Käynti muilla Struven

ketjun pisteillä



Saapuminen kohteeseen

❖ Henkilöauto 74 %, henkilöauto ja asuntovaunu 19 %



Paikallistaloudelliset vaikutukset
❖ Minimitulovaikutus 16 426 € ja minimityöllisyysvaikutus 0 htv



Terveys- ja hyvinvointivaikutukset

❖ Vierailu vaikutti etenkin psyykkiseen hyvinvointiin



Aavasaksan kävijät arvostavat 

kohteen luonnonrauhaa

Struven ketju Aavasaksa, kuva Sirkka Image



Motiivit vierailla kohteessa

❖ Luonto, henkinen hyvinvointi ja oma seurue olivat tärkeämpiä 

motiiveja vierailla kohteessa kuin kulttuuriperintö



Odotusten täyttyminen

❖ Kävijöiden ennakko-odotukset täyttyivät etenkin luonnonympäristön 

suhteen



Käyntiä häirinneet tekijät

❖ Muiden kävijöiden käyttäytyminen, liiallinen kävijämäärä häiritsivät 

Aavasaksan pisteen kävijöitä



Kävijätyytyväisyys

❖ Kohteen opastetaulut, pysäköintipaikat sekä yleinen turvallisuus ja 

siisteys saivat kävijöiltä parhaimmat arvostelut kohteen palveluista

Kohteen opastetaulut

Yleinen turvallisuus

Pysäköintipaikat

Yleinen siisteys

Eritystarpeiden huomioon ottaminen

Esitteet ja opaskirjat

Kohteen verkkosivut

Kohteen sosiaalinen media

Jätehuollon toteutus ja ohjaus



Kävijätyytyväisyys

❖ Aavasaksan pisteen aluekohtainen kävijätyytyväisyysindeksi 

on 4,35 ja valtakunnallinen kävijätyytyväisyysindeksi 4,39 

(asteikolla 1–5)



Aavasaksan pisteen maailmanperintöstatus ei vaikuta 

kävijöiden matkasuunnitelmissa

Struven ketju, kuva Maanmittauslaitos



Maailmanperintötietous
❖ Aavasaksan kävijöistä 54 % tiesi ennen käyntiään kohteen olevan 

maailmanperintökohde

❖ 50 % ilmoitti tietävänsä syyn, miksi Struven ketju on 

maailmanperintökohde

❖ Tiedon he olivat saaneet internetistä, perheeltä tai ystäviltä ja 

käynnillä kohteessa
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Kuinka suuri merkitys matkakohdevalintaa tehdessäsi on 

ollut sillä, että Struven ketjun Aavasaksan piste on 

maailmanperintökohde? (asteikolla 1-5) n=157



Vapaamuotoinen palaute

❖ Kehitysehdotukset: näkötornin ja Keisarinmajan kunnostustarve, 

opasteita myös muilla kielillä kuin suomeksi (esim. englanniksi), 

enemmän palveluita kohteen ympäristöön (kahvila ja käymälä)

❖ Kehut: paikan tunnelmaa ja luonnon ympäristö, kohde on 

saavutettavampi kuin mitä voisi aluksi kuvitella

❖ Muut: kyselylomake liian pitkä



www.maailmanperinto.fi

Struven ketju Stuorrahanoaivi, kuva Sirkka Image
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