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Sidosryhmatutkimus 2021

s Suomen maailmanperintokohteiden yhdistyksen sidosryhmatutkimuksen toteutti
Taloustutkimus (11-12/2021)

s Tutkimus oli osa yhdistyksen Tiekartta Suomen maailmanperintbkohteiden
yhdistyksen tulevalle toiminnalle -hanketta

s Tutkimus koostui kahdesta osasta:

s Verkkokyselysta: 121 vastaajaa, 33 % vastausprosentti, 2 viikon
vastausaika. Verkkokyselylinkki lahetettiin valituille paikallisen, alueellisen
ja valtakunnallisen tason toimijoille, vaikuttajille ja paattajille.

s Teemahaastatteluista: 10 haastateltavaa, joiksi valittiin kohteiden
hoitokuntien edustajat seka valtakunnallisen tason paattajia.

s Verkkokyselyyn osallistuneista 45 % tydskenteli maailmanperintokohteissa tai
niiden kanssa yhteistyossa paikallisesti, 26 % toimi alueellisesti ja 15 %
tyoskenteli valtakunnallisella tasolla kohteiden kanssa yhteistyossa, 14 %

vastanneista ei tyoskennellyt kohteiden kanssa yhteistyossa
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Suomenlinna, kuva Suomenlinnan hoitokunta

Vetovoima

L)

» Vastaajat pitivat lahinta
maailmanperintokohdettaan erittain
merkittavana (79 %) vetovoimatekijana
matkailun kannalta kuntatasolla
(Suomenlinna 90 %, Vanha Rauma 91 %)

% Noin puolet nakivat vetovoiman olevan
merkittava (55 %) myos muun elinkeinon
kannalta

» Vetovoima on vastanneiden mukaan
kasvanut matkailun kannalta viimeisten
viiden vuoden aikana paljon (35 %) tai
jonkin verran (50 %)

» Etenkin luontokohteissa vetovoima on
kasvanut matkailun kannalta
(Merenkurkun saaristo, Struven ketju)

» Kohteet ovat erittain merkittavia (71 %)

paikallisille
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Tunnettuus
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»  Suuren yleison keskuudessa Unesco ja
Suomen maailmanperintokohteet eivat
ole viela kovin tunnettuja (3 % hyvin
tunnettuja, 42 % melko tunnettuja)

»  Kohteiden tunnettuus on kuitenkin
kasvanut vastanneiden nakemyksesta
viimeisten viiden vuoden aikana jonkin
verran (60 %), etenkin valtakunnallisella
tasolla toimivien nakemyksesta ja
kohteista Petajaveden vanha kirkko,
Struven ketju, Merenkurkun saaristo

% Tunnettuuden ja nakyvyyden

parantamiseen vaaditaan tutkimuksen

mukaan yhteisviestinnan vahvistamista
seka laajempaa yhteistyota kohteiden ja
paikallisten toimijoiden kanssa

; Suomen
maailmanperintokohteiden
. . eamae yhdistys
Struven ketju, kuva Jukka Paakkinen, Visit Jyvaskyla Region




| Kehitystyo
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» Vastaajista lahes kaikki nakivat oman
lahikohteensa kehittamiseen liittyvan
paljon (44 %) tai jonkin verran odotuksia
(50 %), etenkin Petajaveden vanha
kirkko, Struven ketju

» Vastaajat kohdistivat lahikohteeseensa
odotuksia matkailun ja vapaa-ajan
kehittamiseen, yhteistyon kehittamiseen
paikallisen matkailuelinkeinon kanssa ja
viestinnan tehostamiseen

»  MyoOs kohteiden suojelu ja

kunnostaminen nahtiin tarkeana
kehityskohtana yleisesti

* Yhteistyo kohteiden kanssa tukee

vastaajien omaa toimintaa etenkin

paikallisella ja alueellisella tasolla
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Suomen
maailmanperintokohteiden
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s 32 % vastanneista tunsi yhdistyksen toimintaa entuudestaan jonkin verran,
11 % tunsi toimintaa erittain hyvin ja 21 % vain vahan

¢ Tunnetuin yhdistys oli valtakunnallisella tasolla tydskenteleville vastaaijille

¢ Yhdistyksen toiminnan nahtiin kuitenkin olevan merkittavaa etenkin
maailmanperintokohteiden kehittamisessa (20 % erittain merkittava, 40 %
merkittava), tunnetuksi tekemisessa (35 % erittain merkittava, 31 %
merkittava), yhteistyoelimena eri toimijoiden valilla (35 % erittain merkittava,

40 % merkittava)
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Merkitys,
tunnettuus
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» Haastateltavat pitivat kohteita
paikallisesti merkittavina, niita kohtaan
tunnetaan ylpeytta ja ne muodostavat
osan paikallisidentiteettia

% Kohteiden tunnettuus on kuitenkin
suuren yleison joukossa melko heikko

% Maailmanperintoajatusta ei tunneta

hyvin vastaajien mielesta
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Kohteiden vetovoima on merkittava ja
maailmanperintostatus on osa tata
vetovoimaa

Haastateltavien mielesta tarkeita
maailmanperintokohteen
vetovoimatekijoita ovat hyva hoito,
esteettomyys ja saavutettavuus seka
palvelut

Lisaksi vastaajat nostivat luonnon,
kattavat kohdekokonaisuudet,
verrattaen hyvat yhteydet ja
kansallisen matkailun kiinnostuksen
kohteita kohtaan suomalaisten
kohteiden vahvuuksiksi

Vetovoimaa kasvattavat yhteistyo
paikallisen elinkeinon kanssa ja
yhteinen viestinta
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Odotukset, uhat
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% Vastaajat asettivat kohteille odotuksia
kestavan kehityksen, saavutettavuuden,
suojelun, hoidon ja esittelyn suhteen

s Myos yhteistyon, nakyvyyden ja yhteisen

viestinnan kasvattaminen,
ymparivuotisuuden vahvistaminen ja
kohteiden kunnostus nousivat esille
odotuksina

* Haasteina vastaajat mainitsivat

ilmastonmuutoksen, suojeluun liittyvat

lainsaadanto- ja maankayttoasiat,
kohteiden rajalliset tyontekijaresurssit,
rahoituksen haasteet ja aineettoman
arvon jaamisen matkailun ja muun
elinkeinotoiminnan varjoon
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Yhteistyo

» Vastaajien mielesta
maailmanperintokohteet, niiden
hoitokunnat ja Suomen
maailmanperintokohteiden yhdistys
ovat tarkeita yhteistyokumppaneita

s Lisaksi ELY-keskus, Visit Finland,

Suomen Kulttuuriperintokasvatuksen
seura, Museovirasto, Metsahallitus,
maanomistajat ja paikalliset toimijat,
museot ja koulut toimivat
maailmanperintokentalla tarkeina
kumppaneina keskenaan

» Halu yha tiiviimpaan yhteistyohon on

korkealla (mm. viestinta,

rahoitus/hakemukset)
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** Yhdistyksen olemassa olo nahtiin tarkeana, sen toiminnalla on paljon
potentiaalia

¢ Yhdistyksen toiminnan my6ta vastaajat nakivat kohteiden valisen yhteistydn
vahvistuvan ja tiivistyvan seka kohteiden resurssien epatasapainon
tasoittuvan, lisaksi yhdistys tuottaa tarkeaa tietoa sidosryhmilleen

*» Tulevaisuudessa vastaajat nakisivat toiminnan ja yhteistyon laajentuvan,
viestinnan kohdistuvan myos asiantuntijaorganisaatioiden ulkopuolelle,
kohteiden valisen vuoropuhelun vahvistuvan ja yhdistykselle mahdollisuuden

palkata vakituinen tyontekija
Suomen
maailmanperintokohteiden
yhdistys




Suomen s
maailmanperintokohteiden
yhdistys




	Dia 1: Suomen  maailmanperintö­kohteet 
	Dia 2
	Dia 3
	Dia 4
	Dia 5
	Dia 6
	Dia 7
	Dia 8
	Dia 9
	Dia 10
	Dia 11
	Dia 12
	Dia 13
	Dia 14

